Wort & Bild Verlag entscheidet
sich fiir Redaktionssystem
InterRed

Der Wort & Bild Verlag hat sich in einem umfangreichen Ausschreibungsprozess
flir das Redaktionssystem InterRed entschieden, um seine Weichen fiir die Zu-
kunft zu stellen. InterRed unterstiitzt und begleitet den Wandel des Verlags hin
zu noch mehr Digitalisierung. Das Ziel: eine konsolidierte, einheitliche Daten-
verwaltung tiber alle Objekte, Medien und Kandle hinweg. Sowohl die Erfassung
und Verwaltung der Inhalte als auch die Ausgabe in die unterschiedlichsten
Medien und Publikationskanale erfolgen dank InterRed aus einem Guss. Damit
gibt es einen einheitlichen, redaktionellen Arbeitsplatz flr alle Redaktionen
des Wort & Bild Verlags. Als erstes Medium wurde die Website der Apotheken
Umschau auf Basis des Content Management Systems von InterRed gelauncht.
Alles anderen Websites und auch die gesamte Magazinflotte des Verlages
werden bis Anfang 2022 komplett auf InterRed umgestellt.

Intelligente Synchronisation flr Print,
Online und objekttbergreifend

Der Wort & Bild Verlag arbeitet als Herausgeber von flihnrenden Gesund-
heitsmedien mit fast 300 Mitarbeitern daran, zu allen relevanten Gesund-
heitsfragen die passende Antwort zu bieten. Die bekannteste Marke, die
Apotheken Umschau erreicht monatlich 21 Millionen Leser:innen in Print
und rund 8 Millionen Nutzer:innen online. Zur Einflihrung der neuen Pu-
blishinglésung und fir die Umsetzung der geplanten medienneutralen
Datenverwaltung setzte InterRed im ersten Schritt einen einheitlichen,
redaktionellen Arbeitsplatz fiir alle Objekte des Wort & Bild Verlags auf. Die-
ser dient sowohl der Erfassung der Digital- als auch der Print-Inhalte, die
in intelligenter Synchronisation objekttibergreifend zur Verfligung stehen.
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Dr. Johann Kempe, Chief Technology Officer des Wort & Bild Verlags:
»Mit der Einfilhrung der Multi-Channel Publishing-Lésung von InterRed
wurden alle unsere Anforderungen an ein crossmediales Management
unserer Gesundheitsinformationen und die integrierte Ausspielung iiber
digitale und analoge Kandle voll erfiillt. Die bisherigen System- und Me-
dienbriiche konnten beseitigt werden. Wir haben nun eine gemeinsame
technologische Basis, einen gemeinsamen Content Pool und einen ein-
heitlichen, redaktionellen Arbeitsplatz, der die gesamte Content-Logistik
abdeckt, optimiert und beschleunigt.”

Website der Apotheken Umschau:
Schnelleres Arbeiten mit CMS von

InterRed

Im ersten Schritt wurde, neben der Schaffung des einheitlichen, zentralen
redaktionellen Arbeitsplatzes, auch die Online-Umsetzung des groBten Ob-
jekts des Verlags, also die Portierung der Website apotheken-umschau.de
auf Basis von InterRed realisiert. Neben der Nutzung der bereits genannten
Méglichkeiten des Inhaltsaustausches (iber Medien- und Objektgrenzen
hinweg, kann die Redaktion die Website nun schneller und effizienter selbst
verwalten, gestalten und bearbeiten. Dazu gehort u.a. auch die Nutzung des
neuen InterRed-Teasermanagers, der eine umfassende Planung der Websi-
te-Teaser inklusive Zeitsteuerung bietet. Gleichzeitig mit der neuen techno-
logischen Grundlage erhielt die Website auch ein responsives Design, nicht
zuletzt, um dem Mobile First Ansatz gerecht zu werden. Dank des responsiven
Designs werden die Online-Inhalte nun auf verschiedenen DisplaygroBen (wie
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Smartphone, Tablet, Notebook) in der jeweils optimalen Anzeige dargestellt.
Geplant ist auch, die hochentwickelte kunstliche Intelligenz der InterRed
ContentAgents einzusetzen. Ihr Einsatz dient dann vor allem der redaktio-
nellen Effizienzsteigerung, aber auch der Suchmaschinenoptimierung (SEQ).

Dr. Dennis Ballwieser, Geschaftsfiihrer des Wort & Bild Verlags: ,,Durch
den Einsatz von InterRed kann die Redaktion nun auf aktuelle Themen
und Ereignisse schneller und flexibler reagieren und unseren Leserinnen
und Lesern Inhalte fiir die Website, aber auch kanaliibergreifend gezielt
zur Verfiligung stellen.

EENn InterRed Die InterRed GmbH entwickelt

und vertreibt SoftwarelGsungen
Futu re guf Basis mgdernster Informg—
tionstechnologie.  InterRed st
. . einer der technologisch flinrenden
P u b | I S h I n g Anbieter in den Bereichen Content
. Management (CMS), Redaktions-
S e | U t Telals system, Multi Channel Publishing
und bietet zukunftssichere Print-,
Web-, Tablet- und Mobile-Lésungen flir Zeitungen/Zeitschriften, Corporate
Publishing und Content Marketing.
Die InterRed-Produktfamilie mit der Gesamtldsung InterRed ContentHub, dem
Redaktionssystem InterRed Print, dem Web Content Management System
InterRed Online, dem Social Media Tool InterRed Social, der App-Ldsung
InterRed AppPublishing sowie den Modulen InterRed ContentAgents (KI-Losung)

und InterRed LiveReporting (Web-Reporting) bietet fir jeden Anwendungsfall
und fiir jede Branche einen deutlichen Mehrwert.

Weitere Informationen finden Sie unter
www.InterRed.de
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